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Wie alles begann...
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Social Media

17:27 N\

ER BUND.

[
A

Niederosterreichs Bauern ¢
109.782 ,Gefallt mir”-Angaben « 109.083 Follower

€O

Der Social Media-Auftritt des NO Bauernbunds
| Im Einsatz fir Niederosterreichs Bauerinnen
und Bauern

b Gefallt dir

@ Nachricht senden

Beitrage Info Fotos Mehr »

Details

@ Seite - Politische Organisation
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Social Media
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Audience

Locations €

Age O

Gender ©

Languages ©

Interests €

Behaviors €

More Categories €

Connections €

France

All France

A~ = -

“ Men Women

More Demographics

Additional Interests

rotweiller

e All
Only people connected to Teezily shop
Only people not connected to Teezily shop

Advanced connection targeting

Suggestions

Browse

Browse

Browse

Help: Choose Your Audience

Audience Definition

/‘\ Your audience is
‘ defined.

Audience Details:

= Location:
o France
= Age:
o 21 and older
= |nterests:
o rotweiller
= Placements:
o on News Feed on desktop

computers and mobile devices

Potential Reach: 2,800 people
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P \Gcinch, GrilApp ~ | & Gefllt mir
b il |

. GRILL MEISTER ',

| » MIT FREUNDEN TEILEN I

Hallo!
Du wurdest an einen Tisch eingeladen.

Social Media
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Obamas Secret Weapons: Intemet, Databases and Psychology

Jeanette Scanlon lobbies for Barack Obama in Plant City, Florida, a conservative town whose inhabitants voted for President Bush in the last two
elections. (Photo: Ed Pfueller/Wired.com) During a sweltering Friday evening rush hour in early October, Jeanette Scanlon spent two-and-a-half
hours with 20 other people waving a homemade Barack Obama sign at the cars [...]

0 \’ “-ScanlonplantcityJeanette Scanlon lobbies for Barack Obama in Plant City,
Florida, a conservative town whose inhabitants voted for President Bush in the

last two elections.

(Photo: Ed Pfueller/Wired.com)

During a sweltering Friday evening rush hour in early October, Jeanette Scanlon

Daten getriebenes
Campaigning

spent two-and-a-half hours with 20 other people waving a homemade Barack
Obama sign at the cars flowing through a busy intersection in Plant City,
Florida.

Scanlon is one of an estimated 230,000 volunteers who are powering Obama's
get-out-the-vote campaign in the swing state of Florida. And while sign-waving

is a decidedly low-tech appeal to voters' hearts and minds, make no mistake:
The Obama campaign's technology is represented here. Scanlon organized the

gathering — and 24 others since September — through Obama's social
networking site, my.BarackObama.com. Similarly, she used the site's Neighbor-
to-Neighbor tool in September to find registered voters in her own
neighborhood, so she could canvass them for Obama. And this weekend,
Scanlon and another 75 or so Plant City volunteers will be phoning thousands of
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KurZZL']7 Person  Kandidaten Aktuelles Unterstitzer Termine  Downloads de|en

Progamm

Das Programm der Liste Sebastian Kurz - die neue Volkspartei umfasst drei
Kapitel: 1. Neue Gerechtigkeit & Verantwortung, 2. Aufbruch & Wohlstand
und 3. Ordnung & Sicherheit. 270 Seiten, iber 70 Themenbereiche mit iber
290 konkreten MaBnahmen zeichnen den neuen Weg fiir Osterreich.

Mit dem Programm-Generator bekommst du genau jene Themen &
MaBnahmen, die fir dich besonders wichtig und relevant sind. Stelle mit
den Reglern ein, welche Gebiete dir wichtig und welche dir weniger wichtig
sind.

Was ist dir wichtig?

Demokratie Staatsfinanzen Familie Soziales Sicherheit
Daten getriebenes
g g egal wichtig egal wichtig egal wichtig egal wichtig egal wichtig
Zuwanderung Gesellschaft Bildung Wirtschaft Arbeit
egal wichtig egal wichtig egal wichtig egal wichtig egal wichtig
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E-Mail: Spendenmail
A/B Testing

Version Absender Betreff Opening Rate Click Rate

1 Pater C gtr;lterstutzte den neuen 2515 % 141%

2 Peter B g'rggeer‘"’egung wird 26,29 % 147 %
Y T o NochdrelBlgTag e 2293% ................................... g
Daten getr’ebenes ................ 4 ................. K rIStInOC ................................... KrIStInOB ...................................... 25'84% ................................... 157% ..........................
. . SRS e e

Campalgnmg 5 Kristina A g;gg:r‘"’egung wird 26,21 % 1,63 %

6 Kristina B Noch dreiBig Tage 26,52 % 1,35 %

7 Teamkurz C Kristina B 2711 % 1,82 %

Die Bewegung wird

Teamkurz B 2696 %

gréBer

9 Teamkurz A Noch dreiBig Tage 2598 % 1,56 %
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| THING IN POLIT-
' SOCIAL MEDIA

THE NEXT BIG
|

ICAL CAM-
'PAIGNING: BIG
'DATA, Al AND

Let's dive into how Big Data, Artificial

| Intelligence (Al), and social media are
reshaping political campaigns. These
technologies are changing the way
elections are fought, becoming The Next
Big Thing in how politicians connect with

voters.

Big Data: Finding the Right Message for
the Right People

a
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Wer Technologie

sagt,

muss Kl sagen.
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My Minutes Listened

72‘::?725.:?::;?&3 g ..o 72,876

June 4 with
year 183 minutes Bigest kstening clay: June & vwith 995 minutes

That puts you in tho top 1% of listeners g » Top 1% of listonors workdwide
WOkt Where do you find the time?




Startseite Serien Filme Neuund beliebt Meine Liste Nach Sprachen durchsuchen Q _C__,_" lg | v

Top-10-Serien in Osterreich heute
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Neue Staﬂel !

Neu hlnzugefﬁgt 4 Neu hlnzu-gefiigt

Rasante Action zum Mitfiebern
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Damen Herren Kinder

NEU Bekleidung Schuhe Sport

Unsere Top Marken

adidas

Bershka

Diane von Furstenberg
GAP

Hollister

Nur fur kurze Zeit: -20% EXTRA im Frihlings-Sale sparen! Code: APRIL2025

Streetwear Accessoires

Adidas Terrex
Bugatti

Dr. Martens
Geox

Hunkemoller

Beauty

® zalando

Designer

Marken Sale % Pre-owned O\ Suche

Apple
Calzedonia
Esprit
Hallhuber

Jack & Jones

b O20

Gratisversand* und 30 Tage
Riickversand ®
Probiere alles zu Hause an

Wo méchtest du beginnen?

beats

Converse

Gabor

Herschel

Lacoste



‘THE ORIGINAL THE ORIGINAL THE ORIGINAL
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THE ORIGINAL THE ORIGINAL

LYy: =.

2832 € (4,72¢ /1)

Preisangaben inkl. USt. Abhangig von der
Lieferadresse kann die USt. an der Kasse variieren.
Weitere Informationen.

Lieferung fiir 6,63 € 6. - 8. Mai. Bestellung
innerhalb 8 Stdn. 50 Min.. Details

@ Liefern an Stefanie - 3452 Heiligeneich

Nur noch 9 auf Lager

Menge: 1

In den Einkaufswagen

Jetzt kaufen

Zum Installieren
zweimal drucken

App Store

( | Busuu: Sprachen lernen
| Busuu Limited
| — In-App-Kaufe moglich

Account: stefie.schloffer@gmx.at

Mit Seitentaste bestatigen

Nur
empfangen

Teilen




Heute

Personalisiert
Anhand von
statischen Daten wie
vergangene Kaufe,
Demografie etc.

Datengestevert
Entscheidungen auf
Basis von Daten und
A/B-Tests

Segmentierung
Auf Basis von
Interaktionen







Queensland Symphony Orchestra

~.

Want to do something different this Saturday? Come see an Orchestra play - we think you'll
love It!
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Message...
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Emotionen Authentizitat und Kl kann optimieren,

bewegen Menschen Vertraven sind aber nicht
entscheidend inspirieren




Kl dient dazv,
menschliche Leistung

ZU ergdnzen, nicht zu
ersetzen.




Die Welt bleibt
menschlich -

wird aber viel
autonomer.




Maogliche
Entwicklung

Heute:

Kl-Assistenten (z. B. Custom GPTs)
ubernehmen Copywriting und
Basisrecherche — wir bleiben die
Lenker, Denker und Entscheider.




Maogliche
Entwicklung

Morgen:

KI-Co-Piloten optimieren
Kampagnen und personalisieren
Content datenbasiert — wir
Justieren Strategie und Budget.




Mogliche
Entwicklung

Ubermorgen:

Autonome Agenten agieren fur
Marken und treffen Echtzeit-
Entscheidungen — wir definieren
Ziele und ethische
Rahmenbedingungen.




Vertrauen schaffen
In Zeiten kunstlicher Intelligenz

Transparenz Authentizitat Menschliche Kontrolle
Wie nutzt du KI - und warum? Verstecke Kl nicht hinter einer Technologie braucht Verantwortung.
menschlichen Fassade.



Campaigner:innen
der Zukunft vereinen
technisches Verstandnis
mit emotionaler
Intelligenz.
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Danke fur eure - (
Aufmerksamkeit!

Campaigning Bureau

Q@) THE ICON VIENNA, 21. Stock, Wiedner Gurtel 13, 1100 Wien E hallo@campaigning-bureau.com

“
% +431 532 32 01 @ www.campaigning-bureau.com

Diese Prasentation und all ihre Inhalte sind geistiges Eigentum der Campaigning Bureau GmbH. Nutzung, Vervielfaltigung oder Weitergabe an Dritte ist nur mit ausdrucklicher Zustimmung der Agentur erlaubt.
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