LinkedIn Ads



LinkedIn = weltweit grof3te B2B Datenbank

¥ Keine Gatekeeper
@ Business Fokus

¥ Reichweite fur persoénliche Profile







Theresa Sturm

v Geschdftsfuhrerin von Via Digital
v Fokus auf B2B only
v +300 erfolgreiche Linkedin Ads Campaigns



Your turn



H1
Sind LinkedIn Ads



Branche

1. B2B Produkte &
Services
Recruiting
Education
Hochpreisiges
B2C

el S

CLV

Kundenwert
>10.000 €

Audience

Aktive Zielgruppe
auf der Plattform

Budget

Mindestens
3.000-5.000 Euro
pro Monat



H2
LinkedIn Ads

sehen




Inbound Outbound

Werbe
anzeigen

Deine Ergebnisse
auf Linkedin




H#3
Pimp your

company profile



LSZ - Future Connections

Bist du fir die Herausforderungen im Marketing 2024 gewappnet? Sichere dir dein
Ticket fir den #FutureofMarketing Kongress in Loipersdorf.

V Fachvortrage & Workshops zu den Hot Topics 2024
ro e s Vv Diskussionen mit gleichgesinnten Marketers & renommierten Vordenkerinnen
v Networking in toller Atmosphére mit abendlichem Rahmenprogramm
o
|
|
s i I I t

r Jetzt eines der limitierten Tickets sichern!

Absender deiner Ads

i

[

il it sl
GEMEINSAM IN DIE DIGITALE e,
ZUKUNFT DES BUSINESS |

Jetzt Ticket sichern
23.APRIL 2024 E—
Z i

Fureas conneerions

LSZ = Futu re ConnectiOnS le of Marketing am 10. - 11. April in Loipersdorf

Wir verbinden Menschen, um gemeinsam zu wachsen.

Veranstaltungsdienste - Wien, Wien . 6 Tsd. Followeriinnen - 11-50 Beschiftigte

i David & 148 weitere Kontakte folgen dieser Seite

< Nachricht v Follower:in @

Start info Beitrdge Jobs Personen Einblicke




H4

installieren



m Via Digital

0O Plans
3 Griinde fur den Linkedln S
& Test

Insight Tag i pot

1. Geniales Analytics Tool fur B2B

2. Laserscharfes Tracking der Conversions

3. Aufbau eines zweistufigen Ad Funnels _ O' Empfehlungen (BET:

a. Aufwérmphase

b. Retargetingphase

G

G



#5
Das richtige




Wunsch- Wunsch-

unternehmen ansprechpartner
Grofe Tatigkeitsbereich
Branche Jobtitel
Unternehmensname Kenntnisse
Wachstumsrate Karrierestufe

Gruppen & Interessen

Perfektes Targeting



H#6
Die passende

Content Strategie



Aufwarm Phase

Wie behalte ich

aktuelle Trends [F:I1S7ed

Probleme der
Zielgruppe

Struktur
und Klarheit?

Ppipedrive

. . L 0
Ergebnisse bei Ay 07 e

- Motivation?
Zusa enarbelt Bereit, die Tiire zu
I I I Hor in dein Team. deinem Mindset
u)_ zu 6ffnen?

Schritt fir Schritt zur
perfehten Job-Anzeige

Content Angebot




A

ACQUISITION oy

$100M
LEADS |

‘ / e M_
‘ .
ALEX HORMOZ]|

i

1
\

WANT TO BUY

! g& '.._"‘ :.-
<31 3

HOW TO GET STRANGERSI \
YOUR
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Aufwarm Phase Retargeting Phase

Probleme der

: Success Stories Product Ads
Zielgruppe I
Ergebnisse bei . - Unterschiede zur
Zusammenarbeit Testimonials Konkurrenz

Thought Leader .
Content Angebot Ads Webinare



Aufwarm Phase

Lsz- qure Conned:ons

Bist du fir die Herausforderungen im Marketing 2024 gewappnet’ Sichere dir dein
Ticket fir den #F ing Kongress in Loip

v Fachvortréage & Workshops zu den Hot Topics 202
v Di i mit gleichgesi & rer sz LSZ - Future Connections
v ing in toller

mit ak i _—

r Jetzt eines der limitierten Tickets sichem! ¢ Liebe Marketers, nur durch regelmaBigen Fach-Austausch bleibt ihr am Puls der
Zeit, Jetzt Ticket fur #FutureofMarketing in Loipersdorf sichern.

 Fachvortrage & Workshops zu den Hot Topics 2024
v Di ionen mit gleict & rer
 Networking in toller Atmosphére mit abendlichem Rahmenprogramm

r Jetzt eines der limitierten Tickets sichern!

/ Marketmgle:ter
/Brand & Product

/ Manager
;#TURE

%" Future of Marketing am 10. — 11. April in Loipersdorf

p |4 o0s/030

& Future of Marketing am 10. - 11. April in Loipers

CC@ sizund

P> |4 o20/0

Retargeting Phase

onnections
e

 Wissen, Neuigkeiten und richtig tollem Austausch auf der
Loipersdorf. Jetzt Ticket sichem

ops zu den Hot Topics 2024
Marketers &
are mit

Future of Marketing. Worauf wartest du?

r

perten Tickets sichem!

W/%]'// '//

/ v i "WW /
Il “Jle L’,/,’;’@;,f,/':’m/ s

Jetzt Ticket sichem




H7
Texte,

S8 triggern.



Hol den User da ab, wo
er gerade steht -
gedanklich.



Deine Zielgruppe Dein Produkt Deine Zielgruppe neu
erschaffen!



H8
Bilder, die das

Scrollen stoppen



mm & metadata.io
m 10.235 Followerinnen
m R

After analyzing two years of campaign data, we found that our customers see up

to a 1:30 spend-to-pipeline ratio. This is an insane ROI. mehr anzeigen

Get =20
for every &7
you spend on

Marketing

Spend $1, Get Up To $30 In Pipeline With Metadata




“When did you send me that document again?” X
"Where can | find that presentation you shared with me some time ago?" X
"Could you please send it again?” X

Before ®

[DEMO] Make things easy with a digital sales room - for -
| Learn more
sellers & buyers L




g figma

Reduce design time
See how with chc.

Download our report

Figma + FigJam: Where teams who brainstorm and design together see an ROI
of 328%



onlyfy by XING

7.1432 Followerinnen

Anzeige
Recruiting Report erfolgreich erledigt ¢4
Wollen Sie auch? Erfahren Sie in diesem Guide alles Gber die wichtigsten KPls im
Recruiting @

[ Kostenloser Guide EJ] KPIs im Recruiting kennenlernen

onlyfy.com




@ glaswerk Consulting - Digital Marketing & Sales

Hand aufs @ Herz Ist deine Marketingstrategie so gut, dass sie 2024 einen Impact
hat? Jetzt Playbook downloaden.

— Marketing Daily
_:—_:: - -Strategle Business




Lass dich inspirieren

Ad Library!



https://www.linkedin.com/ad-library/home

H9

Thought Leader Ads

als Geheimwaffe




Personlicher 4. Richtiges ==
Content Targeting




Stephan Haymerle €, - Followerin
iy Fo of SCHRANKE ew work | gre: od | happy employees
sert von SCHRANKERL - great fooe  busy people

Viel wird dariiber gesprochen und viele hatten sie gerne. Ich denke dieser
Wunsch ist auch durchaus berechtigt. Warum nicht gleicher Gehalt und 3 Tage
Waochenende

-

Allerdings denke ich, dass wir alle eines nicht vergessen diirfen. Das wird nur
méglich sein wenn wir in der kiirzerer Zeit (4 Tage) den gleichen Output leisten.
Das heiBt die Produktivitat eines jeden einzelnen und von Teams deutlich
erhohen. Das erfordert groBe Anstregnungen von allen Beteiligten. Das ist
méglich aber erfordert sehr viel:

- Fokus

- Priorisierung

- Time-boxing

- New leadership

#1Share Knowledge /[
Opinion

Wenn man das als Team schafft ist auch eine 4 Tage Woche méglich. Wie
stehst du dazu?

Die 4 Tage
Engagement Rate Woche

o erfordert
SCHRANKERL 6,25% deutlich
e & hGhere

o CPE = mgomm
ﬁbusy pe°Q Produktivitat

Stephan Haymerle 1,51%

L

Start

Posten Mitteilungen




Theresa Sturm - 1 e
Linkedin Ads und Google Ads fiir B28 | Performance Marketing | Lead

Gesponsert von Via Digital | Linkedin Ads filr B2B

¥« Single Image und Video Ads sind die giingigsten Werbeformate. Doch wie
setzen wir diese am besten ein? https://inkd.in/d-rfD74q

In diesem 30 Minuten Deep Dive tauchen Anna Mejeritskiy €3 und ich tief ein in
die Format-Maglichkeiten von Linkedin und stehen euch natiirlich auch Rede &
Antwort.

H#2 Share Event

Zusitzlich werden wir euch 2 Funnel-Frameworks und die besten Formate dazu
vorstellen - so hast du eine Schritt-fir-Schritt Anleitung fir deine erfolgreiche
Ads Kampagne.

Schnell anmelden und einen der 100 Live Streams Plitze sichern:
https:/finkd.in/d-rfD74q

Linkedin Ads Deep Dive

Finde das richtige
Anzeigenformat flr deine
Linkedin Kompagnen

Donnerstag, 21. Sept 2023

14:00-14:30 Uhr

Engagement Rate

V/Adigital
Theresa Sturm 1'98%

eitere Personen 2 Kommentare

€0 Siound

Reaktionen

Ihr Netzwerk Posten

Start Mitteilungen




#3 Build Trust

bimanu

Swen Gollner

Engagement Rate

4,5%

\v
?
DARAN'SCHEITERN
IT-PR:‘IEKWE




Golden Nuggets

Sind LinkedIn Ads sinnvoll?
LinkedIn ganzheitlich sehen
Pimp your company profile
Tracking installieren

Das richtige Targeting

Die passende Content Strategie
Bilder, die das Scrollen stoppen
Texte, die triggern

Thought Leader Ads als
Geheimwaffe



Bonus 1: Hol dir den Guide zum Start
deiner ersten Linkedin Kompagne.

Das erwartetdichim




Bonus 2: Spotlight Ad furs
Retargeting

m Q Suche

R ihre Elemente

Ihre Unternehmensseiten (18)
E anlyfy by XING

e Pro Active GmbH

Jane, vergiss herkémmliche BI-
Plattformen.

B Event WE Artikel schreiben

shien: Relevanteste zuerst v

s & ise

Mehr zu bimanu
smse RISC Software GmbH

Seitenaktivitst 20

Kommunikation
Tate sie das nicht,
immer noch nur mi

sich weiter, zum Gliick!
uns in unserer Hohle
auten verstandigen. e

Linked [ Linksdin Corporatior

Thre Hashtags




