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#die schoenheit des 
Augenblicks 

Fuckups, successstories & talks

Sabina Dirnberger-Meixner
CS Caritas Socialis / CS Hospiz Wien

Werben fürs WIE-Sterben

23 Jahre für Lebensqualität bis zuletzt
23 Jahre Werben für Pflegeeinrichtungen
23 Jahre Öffentlichkeitsarbeit, Fundraising und Lobbying für Hospiz und 
Palliativausbau
23 Jahre werben für das, was jeden betrifft und 

über das keiner reden mag
#wie macht man sowas?
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#Eigentlich keine Kampagne

Wenn ihr's nicht fühlt, ihr werdet's nicht erjagen, 

Wenn es nicht aus der Seele dringt 

Und mit urkräftigem Behagen 

Die Herzen aller Hörer zwingt.*

- Wir wollen ein Gefühl für das Leben im Hospiz vermitteln
- Hospizkampagne ist ein facettenreicher Ausnahmezustand, 
- weil es der Kosmos der Hospizgäste ist
- Daher nicht  one sight – one sound – one look, Unikatskampagne

*Goethe, Faust. Der Tragödie erster Teil, 1808. Nacht, Faust zu Wagner

#Throwback23years

2000 – 2024 Lebensqualität bis zuletzt 
CS Hospiz Rennweg/CS Hospiz Wien

Eigentlich gar keine „Kampagne“ (one sight – one sound – one look)
Step 1: Personenzentriert
Step 2: Lebensraum zentriert
Step 3: Metaphern, Allegorien und befreite Phantasie

Step 4: Integration Metaphern und Kampagnisierung
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Step 1 Personenzentrierter Ansatz
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Ich habe mir erlaubt, 
noch nicht zu sterben.
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Step 2: 
Personen in deren Umgebung    
Ansatz
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Österreich grüßt Holland.
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Step 3: 
Metaphern, Allegorien und befreite 
Phantasie
Lebensqualität bis zuletzt



16.04.2024

8



16.04.2024

9



16.04.2024

10



16.04.2024

11



16.04.2024

12



16.04.2024

13



16.04.2024

14



16.04.2024

15

Unsere Gästebetten

• CS Hospiz Rennweg - Auf Rosen gebettet (youtube.com)
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Step 4: 
Integration Metaphern und 
Kampagnisierung
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Die Schönheit des Aufbruchs
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Die Schönheit
des Augenblicks.
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Neben dem Bett 
stehen meine 
Bergschuhe. Früher 
haben wir viele 
Gipfel bestiegen, 
jetzt teilen wir uns 
ein Zimmer. Und 
Erinnerungen.
Brigitte W.

Der Hund brummt. 
Er schaut mich an 
und brummt. Wie ein 
Auto, das mir meine 
Angst nimmt und mit 
ihr auf und 
davonfährt.
Johann G.

Kampagne 2022/23
Die Schönheit des Augenblicks
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Kampagne 2022/23
Der Vorhang 
wandert mit dem 
Wind in die
Mitte vom Zimmer, 
bleibt kurz stehen 
und dann sinkt er 
wieder zurück. Der 
Vorhang atmet.
Margarethe S.

Ein Berg aus 
Erdäpfeln. Wie 
früher. Wenn dann 
die Dille draufschneit 
ist der Berg perfekt. 
Die Dille ist der 
Gipfel, mein 
Dillgipfel.
Otmar H.

Kampagne 2022/23
Eine Ameise läuft 
über meinen 
nackten 
Fuß. Sie bleibt genau 
dort stehen, wo die 
Sonne hin scheint. 
Vielleicht ist ihr kalt.
Peter P. H.

An dem besonderen 
Platz hier steht mein 
Lippenstift. Sein Rot 
erinnert mich. Es 
erzählt mir schöne 
Geschichten von 
damals. 
Hilde K.
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Kampagne 2022/23
Die schwarzen und 
weißen Tasten 
schlafen friedlich. 
Immer um 17 Uhr 
erwachen sie. Dann 
wird alles bunt und 
so schön leicht.
Ludwig R.

Der Schwamm und 
ich freuen uns auf 
den Schaum in der 
Wanne. Ob er sich 
dann auch so wohl 
fühlt wie ich?
Erna B.

Kampagne 2022/23
Am Glasrand sitzt 
eine halbe 
Orangescheibe. 
Sie schaut aus wie 
die Abendsonne, die 
bald in meinem 
Aperitif* untergehen 
wird.
Gabi M.

Ich liege im Bett 
unter dem Himmel. 
Die 
Kondensstreifen der 
Flugzeuge, sind wie 
mit dem Lineal auf 
das Blau gemalt.
Harald F.
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Kampagne 2023
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59

Preise 2023   CCA Award

605. Mailing: September 2022
CS Inform: Die Schönheit des Augenblicks
Beilage: Einladung Benefizkonzert

Spendenmailing 2022
Rückblick
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Hospiz Freiheit 2023/2024
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#why
• Werben für scheinbar Unmögliches geht
• Sich auf das eigene Bauchgefühl verlassen, weil der Auftraggeber 

„badet“ es aus
• Raus aus der Sicherheitskomfortzone, es geht vieles
• Kleine Budgets regen Kreativität an, wenn man Agenturen nicht 

einengt

•#es zahlt sich aus
Auszeichnungen - CS Caritas Socialis

Herzlichen Dank!

Kontakt
Sabina Dirnberger-Meixner
sabina.dirnberger@cs.at
www.cs.at
0664 / 54 86 424


