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Wer arbeitet schon (regelmaRig) mit ChatGPT oder anderen KI-Losungen?

Wer hat das Geflihl dass er schon effizient damit arbeitet?

Wer empfindet Druck GenAl in der Arbeit zu verwenden?

Fra ge ru nde Wer empfindet Druck GenAl NICHT in der Arbeit zu verwenden?

Wer erreicht dieselbe Qualitat mit Einsatz von KI?

Wer hat schon begonnen einen Chatbot aufzusetzen?

Wer schreibt schon gute Prompts?




*  Prompt Crafting nach dem ACTION+ Prinzip
« ImageGen

* Onboarding Chatbot
» Customer Support Chatbot

* Personalisierte Cold Email Sequence (copy.ai)
* Automatisierte NL Erstellung (make.com)




Prompt Crafting nach dem ACTION+ Prinzip

Vorteile
* Schnell und billig

* Leicht anpassbar

= Tipps & Tricks flir bessere Ergebnisse beim Prompten

ACTION+ Prinzip

. A [ACT AS) * Jeder kann es
s IcONTEXT] Bildgenerierung
. [1ask] Machteile
.l [ITERATE] -
. |
.0 [OUTPUT] Schnell und killig
=N [NETIQUETTE] * Leicht anpasshar
.+ [FEWSHOT, TIME TO THINK, * Kann es wirklich jeder?
EMOTIONAL/STRESS]

Chatbots Skalierung & .
Automatisierung copy.al

Deep Dive: Cold Email
Sequence mit copy.ai + Website
Scrape & Personalisierung

Entscheidung, wie der Chatbot umgesetzt wird, je nach
Anforderung

* Schnelle Umsetzung

* Dokumente fir die Knowledge Base

/mnmake

Deep Dive: Automatisierte
Newsletter-Erstellung mit make.com
Prozess (Input File mit Briefing,
Newsletter mit Firmen-Stil bzw.
erfolgreichen Beispielen,
Backgroundinfos => Newsletter +
passende LinkedIn Posts

* Mehr Funkticnen moglich, wie zB. Dokumente ausgeben,
in Systeme einbinden wie zB. Website/Intranet/CRM,
Sentirment Analyse

* Alleine oder mit Partner umsetzen?




Tool - Dschungel

2\& @@3 copy.ai s make

CHAT GPT 4.0 MIDJOURNEY VOICEFLOW COPY.AI MAKE.COM
DALL-E

m Adobe Firefly

FIREFLY



Prompt Crafting nach dem ACTION+ Prinzip

* Tipps & Tricks flr bessere Ergebnisse beim Prompten

* ACTION+ Prinzip

e A [ACT AS]

e C [CONTEXT]

e T [TASK]

° | [ITERATE]

0O [OUTPUT]

* N [NETIQUETTE]

° + [FEWSHOT, TIME TO THINK,

EMOTIONAL/STRESS]



ACT-Prinzip auf einen Blick: [ACT AS], [CONTEXT], [TASK]

Agiere als Social Media Experte.

Du arbeitest fur TOGETHER CCA, einen 0Osterreichischen IT-
Dienstleister in der Versicherungsbranche. Unsere Zielgruppe sind
Versicherungsunternehmen. Wir wollen Videodienstleistungen des
professionellen Videoteams von TOGETHERCCA promoten, das
fur das ,VideoVersum® Inhalte fur die Kunden produziert. Das
VideoVersum ist ebenfalls eine Plattform von TOGETHERCCA, ein
,Youtube® fur die Versicherungswelt.

Schreibe einen Linkedln Post, der die Videodienstleistung promotet.

ACTION+ Prinzip von Leaders of Al A\



ACT-Prinzip auf einen Blick: [ACT AS], [CONTEXT], [TASK]
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ACTION-Prinzip auf einem Blick:
[ACT AS], [CONTEXT], [TASK], [INETIQUETTE]

Agiere als Social Media Experte.

Du arbeitest fur TOGETHER CCA, einen 0Osterreichischen IT-Dienstleister in der
Versicherungsbranche. Unsere Zielgruppe sind Versicherungsunternenmen. Wir
wollen Videodienstleistungen des professionellen Videoteams von
TOGETHERCCA promoten, das fur das ,VideoVersum® Inhalte fur die Kunden
produziert. Das VideoVersum ist ebenfalls eine Plattform von TOGETHERCCA,
ein ,Youtube” fur die Versicherungswelt.

Schreibe einen Linkedln Post, der die Videodienstleistung promotet.

Vielen Dank!

ACTION+ Prinzip von Leaders of Al A\
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Auf Tokengrenze achten

In Konversation gehen

Wichtige Ergebnisse zusammenfassen und als
Dokument neu ,futtern”

Tipps

Challengen der Kl-Antworten

Hauptprompts entwickeln & verbessern, in eine
eigene Bibliothek

QO

Human in the Loop

(Token Limits & Training Data)


https://platform.openai.com/docs/models/gpt-4-and-gpt-4-turbo
https://platform.openai.com/docs/models/gpt-4-and-gpt-4-turbo

Vorteile

* Schnell und billig

* Leicht anpassbar

* Jeder kann es
Bildgenerierung

Nachteile

* Schnell und billig

* Leicht anpassbar

* Kann es wirklich jeder?
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Nur weil GenAl etwas kann heildt das nicht dass ich es verwenden sollte




MidJourney Firefly

Referenzen definieren

StYletuner 1,2,3, definieren e Bildreferenzen
e Strukturreferenzen
Mitarbeiter trainieren Bilder erstellen

Bilderstellung



Der Schlissel zur Bildgenerierung

Tried and true prompts
e Realism, photorealism, hyperrealism, (photo)
e Technisch prompten, Kamera und Kameraeinstellung

Das Brand Book ist das Ausmalbild, in dessen Grenzen wir kreativ sind
* Wichtige Bildelemente als Nomen prompten

e Bildaufbau mitprompten
* Stock image, top right quarter clear sky

Faustregel:

wenn ich nach 10 Minuten kein verwendbares Bild erstellen konnte greife ich
auf ein Stockimage zurtick



4
editorial, architecture
photography, stock
Image, a congress hotel
situated on a hill, the
austrian alps in the

packground

Midjourney A congress hotel

fur Bildmaterial
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editorial, a
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Firefly

* Standalonetool/Webapp
 Ahnlich wie Midjourney
e Aber
* Referenzen fur Struktur (Print/Social Media)
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Firefly

* Standalonetool/Webapp
 Ahnlich wie Midjourney
e Aber
* Referenzen fur Struktur (Print/Social Media)

» Referenzen fiir Farbgebung/Inhalt

i
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Ein APl ware verflgbar:

Mangels Entwicklerresourcen kann ich noch nichts zur
Automatisierung sagen — das Bildmaterial ist aber leichter flr unserg
Zwecke verwendbar.



Firefly

Aber integriert in Photoshop

* Senkt den SkillFloor in der Bildbearbeitung
e Generative Fill
* Generative resize

e Senkt den Zeitaufwand fur kleinere Fotomontagen
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Generative fill




Congress Center ( . : -

142 SchaffelbadstraBe Q:

Styria

. Google Street View

Oct 2023 See more dates

82024 Google Austia  Terms P Report a problem



Google

Image capture: Oct 2023  ® 2024 Google



-

e
.

IIr=—rre e
fi
Pl 7 rerrrd] Weesa
G W s
N N
W,

B

] %@

W

AR i)
7
/j 4

¥

) - f 'J |
T i A 3 ey
L | l‘ *
: )
% ’ “ 3" i }
.—"J 2 ; |
- ' : r




Firefly

Aber integriert in Photoshop

Senkt den SkillFloor in der Bildbearbeitung
e Generative Fill
* Generative resize

Senkt den Zeitaufwand fur kleinere Fotomontagen

Marketing Usecase

Eine Messe

Ich erstelle in 4 Minuten ein Bild des Austragungsortes mit
Werbetafel

InDesign: ein Plakat mit personlicher Ansprache
Zurick zu Photoshop: in die Werbetafel retouschieren

alle VIPs/Speaker/Gaste erhalten in ihrer Save The Date Email ein
Bild des Veranstaltungsortes in dem Sie persénlich angesprochen
werden
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Firefly

In Illustrator
e Text zu Vektor (Beta)

Use Cases begrenzt
 Erstelllung von Icons ist zu schwach

* Logos sind nicht gut

* Grundformen sind nicht symmetrisch —
zuviel CleanUp

Use Cases im Marketing in der Form noch nicht wirklich
gegeben




Bildgenerierung kurz und knackig

weeralilas Vision G Nlas Craft
e Bendtige ich e Struktur

p
ein neues e Sujet e Inhalt * Graphic
Asset? e Zielmedium Design is key

e Brand

- J




Chatbots

Entscheidung, wie der Chatbot umgesetzt wird, je nach
Anforderung

* Schnelle Umsetzung
* Dokumente flr die Knowledge Base

* Mehr Funktionen moglich, wie zB. Dokumente ausgeben,
in Systeme einbinden wie zB. Website/Intranet/CRM,
Sentiment Analyse

* Alleine oder mit Partner umsetzen?




Chatbots

Entscheidung, wie der Chatbot umgesetzt wird, je nach
Anforderung

CustomGPT (Prompt-basiert)

CustomGPT (mit Knowledge Base)
Moglich mit ChatGPT 4.0

Voiceflow oder ahnliche Tools: Chatbot — Builder




Onboarding-Chatbot E-Lisa

< Easy Onboarding mit E-Lisa
® Live- @ Anyone with a link

Configure

=

Easy Onboarding mit E-Lisa

Description
E-Lisa hilft neuen Kollegen bei SEVENT im Onboarding-Prozess und beantwortet die haufigsten Fi

Instructions

zu beantworten.

- Wenn du die Frage auf Basis die bereitgestellten Dokumente nicht

beantworten kannst, antworte héflich, dass du die Frage nicht beantworten

kannst und bitte den Mitarbeiter eine kurze Mail an willkommen@sevent.com zu schreiben.

Vielen Dank!

Conversation starters

Was ist die Vision von SEVENT? X

Wie unterstitzt SEVENT die Nachhaltigkeit? X

Updates pending L Update v

Preview

&
Easy Onboarding mit E-Lisa

E-Lisa hilft neuen Kollegen bei SEVENT im Onboarding-Prozess und
beantwortet die haufigsten Fragen zu unserem Unternehmen.

Was ist die Vision von SEVENT? Wie ist die Arbeitskultur bei SEVENT?

Wie unterstlitzt SEVENT die Nachhaltigkeit?

@ Message Easy Onboarding mit E-Lisa...



%-%

Name

Easy Onboarding mit E-Lisa

<

Description Ea*

. . : . : e E-Lisa hilft neue
E-Lisa hilft neuen Kollegen bei SEVENT im Onboarding-Prozess und beantwortet die haufigsten Fi

beantwortet

Instructions

Zu beantworten.

- Wenn du die Frage auf Basis die bereitgestellten Dokumente nicht

beantworten kannst, antworte hoflich, dass du die Frage nicht beantworten

kannst und bitte den Mitarbeiter eine kurze Mail an willkommen@sevent.com zu schreiben.

Was ist die Vision von SEVENT
Vielen Dank!

Wie unterstltzt SEVENT die N
Conversation starters

Was ist die Vision von SEVENT? X
@ Message Easy Onboal

Wie unterstltzt SEVENT die Nachhaltigkeit? X



&

Easy Onboarding mit E-Lisa

E-Lisa hilft neuen Kollegen bei SEVENT im Onboarding-Prozess und
beantwortet die haufigsten Fragen zu unserem Unternehmen.

Was ist die Vision von SEVENT? Wie ist die Arbeitskultur bei SEVENT?

Wie unterstitzt SEVENT die Nachhaltigkeit?

@ Message Easy Onboarding mit E-Lisa...



Onboarding-Chatbot
E-Lisa:
Bespielkonversation

Easy Onboarding mit E-Lisa

Hallo! Ich bin E-Lisa, eure Onboarding-Expertin bei SEVENT. & Ich freue mich riesig, euch auf
eurer Reise bei uns zu begleiten. Wenn ihr Fragen habt, bin ich hier, um euch mit Rat und Tat zur
Seite zu stehen. Los geht's!

You
Was zeichnet die Vision bei SEVENT aus?

Easy Onboarding mit E-Lisa

Die Vision von SEVENT ist es, fluhrend in der nachhaltigen Mobilitat zu sein, mit dem
ambitionierten Ziel, bis 2027 komplett CO2-neutral zu werden. Diese Vision unterstreicht unser
Engagement, nicht nur innovative und umweltfreundliche Mobilitatslésungen anzubieten,
sondern auch aktiv an der Gestaltung einer nachhaltigeren und grineren Zukunft fir unsere
Stadte und Gemeinschaften zu arbeiten. Bei SEVENT verbinden wir technologische Innovationen
mit dem Kernanliegen der Nachhaltigkeit, um einen echten Wandel im Mobilititssektor zu
bewirken und damit unseren ékologischen FuBabdruck zu minimieren. Wir sehen Machhaltigkeit
nicht nur als Geschéaftsmodell, sondern als Lebenseinstellung, die wir in allen unseren
Entscheidungen und Handlungen verankern mdchten.



Onboarding-Chatbot
E-Lisa:
Bespielkonversation

o You

2

Ist SEVENT auch langfristig das richtige Unternehmen fir mich, wenn mir Nachhaltigkeit wichtig
ist?

Easy Onboarding mit E-Lisa

Absolut! SEVENT positioniert sich nicht nur als Pionier im Bereich der nachhaltigen Mobilitat,
sondern lebt auch eine starke Nachhaltigkeitsvision, die sich durch alle Aspekte des
Unternehmens zieht. Das Engagement von SEVENT flr eine griinere, sauberere und
lebenswertere urbane Umgebung zeigt sich in der ausschlieBlichen Nutzung von
Elektrofahrzeugen, der Forderung erneuerbarer Energien und der aktiven Beteiligung an lokalen
MNachhaltigkeitsinitiativen. AuBerdem strebt SEVENT an, bis 2027 vollstandig CO2-neutral zu sein,
was das langfristige Engagement flr Nachhaltigkeit und Umweltschutz unterstreicht.

Durch die Arbeit bei SEVENT hast du die Méglichkeit, direkt zu dieser Vision beizutragen und in
einem Umfeld zu arbeiten, das deine Werte teilt. SEVENT fordert zudem eine Kultur der Offenheit,
Kreativitat und Zusammenarbeit, mit einem starken Fokus auf Mitarbeiterwohlbefinden und die
Integration von Nachhaltigkeit als Lebensweise = nicht nur als Geschaftsmodell. Deine Ideen,
Energie und dein Engagement kénnen somit einen entscheidenden Beitrag leisten, um den Traum

einer nachhaltigen Zukunft Wirklichkeit werden zu lassen.

Also ja, wenn dir Nachhaltigkeit am Herzen liegt, ist SEVENT definitiv das richtige Unternehmen
fur dich, um langfristig einen positiven Einfluss zu erzielen und gleichzeitig personlich sowie

beruflich zu wachsen.



Chatbot Customer Service

—

Welcome

EEVTRINITIING

Hi, ich bin E-Vito, dein Buddy von
Sevent Carsharing! Wie kann ich
dir helfen? Wenn du Infos zu
unserer Flotte, den Preisen oder
unserer Nachhaltigkeitsstrategie
mochtest, klick einfach auf einen
der Buttons!

|58

Hi, ich bin E-Vito, dein Buddy von
Sevent Carsharing! Wie kann ich dir
helfen? Wenn du Infos zu unserer
Flotte, den Preisen oder unserer
Nachhaltigkeitsstrategie mochtest,
klick einfach auf einen der Buttons!

Unsere neue Flotte
Die neuen Mietpreise
Unsere Nachhaltigkeitsstrategie

andere Frage


https://creator.voiceflow.com/project/65f854c4021aaf0ca7bac997/domain/clq3ilpe4ayko07q1bf9u8h8p/canvas/63067e968cbdb692c97b063a
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unserer Nachhaltigkeitsstrategie O =—— Die neuen Mietpreise
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https://creator.voiceflow.com/project/65f854c4021aaf0ca7bac997/domain/clq3ilpe4ayko07q1bf9u8h8p/canvas/63067e968cbdb692c97b063a

Skalierung &
Automatisierung

copy.ai

Deep Dive: Cold Email
Sequence mit copy.ai + Website
Scrape & Personalisierung

/n make

Deep Dive: Automatisierte
Newsletter-Erstellung mit make.com
Prozess (Input File mit Briefing,
Newsletter mit Firmen-Stil bzw.
erfolgreichen Beispielen,
Backgroundinfos => Newsletter +
passende LinkedIn Posts


https://app.copy.ai/teamspace/1485015/workflows/WCFG-7b936e22-9d4a-4cbc-be2b-53ff4713619f?tab=build
https://eu2.make.com/334438/scenarios/800809/edit

copy.ai
Cold Email Sequence skalierbar

''''' Workflow Copy.ai

. Scrape Gompany un Kampagne zur Kaltakquise von
Unternehmenskunden
& Summarize Company Inf Unsere Zielkunden werden in einer

dreistufigen Emailsequenz angeschrieben

1. Vorab zur Personalisierung: Website-

% Summarize Mobility Needs Scra pe + InfOS Zu Fir‘ma’
Nachhaltigkeitsstrategie und
« Write ColdEmal Socuence MobilitatsbedUrfnis zusammenfassen

Email-Sequenz
Personalisiertes Haiku als Eye Catcher


https://app.copy.ai/teamspace/1485015/workflows/WCFG-7b936e22-9d4a-4cbc-be2b-53ff4713619f?tab=build

### Email 1: Innovative Mobilitatslésungen fiir den FOM Kongress co py :
.al

**Betreff: Machen Sie den FOM Kongress zum Vorreiter nachhaltiger Events**
Liebe Frau Keindl,

ich hoffe, diese Nachricht erreicht Sie wohl. Als Projektleiterin des FOM Kongresses sind Sie zweifellos eine Expertin darin, bemerkenswerte Veranstaltungen
zu organisieren, die Wissen, Innovation und Vernetzung in den Vordergrund stellen. Bei Sevent bewundern wir besonders lhr Engagement, Top-Marketer
zusammenzubringen und den Austausch Gber die neuesten Trends und Technologien im Marketing zu férdern.

Mir ist aufgefallen, dass die Teilnehmer des Kongresses aus verschiedenen Regionen anreisen, was moglicherweise Herausforderungen in Bezug auf eine
effiziente und umweltfreundliche Mobilitat mit sich bringt. Dies konnte insbesondere in einem Umfeld, in dem Nachhaltigkeit zunehmend an Bedeutung
gewinnt, ein entscheidender Faktor sein.

Bei Sevent bieten wir eine innovative Losung an, die perfekt zu den Anforderungen lhres Events passen konnte: eine vollstandig elektrische Carsharing-Flotte.
Unsere Fahrzeuge bieten nicht nur eine umweltfreundliche Transportoption, sondern ermaoglichen es auch, die Mobilitat Ihrer Teilnehmer flexibel und
effizient zu gestalten. Stellen Sie sich vor, Ihr Event wird nicht nur fir seine Inhalte, sondern auch als Vorreiter in puncto nachhaltiger Mobilitat gelobt.

Ware es nicht fantastisch, wenn der FOM Kongress als Beispiel dafiir dienen kdnnte, wie Events die Briicke zur Nachhaltigkeit schlagen? Lassen Sie uns
explorieren, wie wir dies gemeinsam realisieren konnen. Wie ware es mit einem kurzen Gesprach nachste Woche?

Ich freue mich darauf, von lhnen zu horen.

Beste GriiRe,

[Ihr Name] "Gudrun hits the road %,
[Ihre Position] In a shared fleet, less the load &,
sevent Sevent's the new mode!"


https://app.copy.ai/teamspace/1485015/workflows/WCFG-7b936e22-9d4a-4cbc-be2b-53ff4713619f?tab=build

Ewery Morming Trigger

& EBoanch For Topdc

" Eradresborm Angkes

i Oenerabs Post 1

h, Genorabs Post 2

"- Genorabs Post 3

copy.ai

WORKFLOW COPY.Al

Wochentlicher Ablauf um
LinkedIn zu befullen.

Wir durchsuchen das Web nach
Newsartikeln zu unserem Thema

Wer bin ich? Was mocht ich aussagen?

Schreibe Posts
AIDA (Attentions, Interest, Desire, Action)
PAS (Problem, agitate, solve)

Email an mich/social
Team/Publishing tool


https://app.copy.ai/teamspace/1485015/workflows/WCFG-7b936e22-9d4a-4cbc-be2b-53ff4713619f?tab=build

copy.ai

The Future is Now for Prefab Construction

Prefabrication could revolutionize the construction industry. Modular building techniques allow for rapid assembly of high-quality structures at
lower cost. This has huge potential to address crises in affordable housing, rebuilding after disasters, and even crumbling infrastructure.

Prefab challenges the notion that quality buildings require long, expensive, on-site construction. With manufacturing efficiencies and streamlined
assembly, prefab can deliver faster and cheaper without sacrificing design.

Architects are creating stunning prefab homes, hotels, and offices that challenge the cookie-cutter stereotype. Buyers can fully customize their
space with VR walkthroughs and AR visualization. This merges high design with cost and time savings.

Prefab brings sustainability benefits too. Less material waste, plus easy additions like solar panels, support eco-friendly practices. And reducing
on-site labor helps amidst construction's skills shortage.

The modular nature of prefab also enables rapid response after disasters, and building development in underserved regions. Kits can quickly
create crucial structures when they're needed most.

With infrastructure degradation a global issue, prefab reinforcement brings crumbling bridges and roads into the modern era affordably.

Prefab allows quality construction at speed and scale. It's revolutionizing how we imagine and create the built environment. The future is now.


https://app.copy.ai/teamspace/1485015/workflows/WCFG-7b936e22-9d4a-4cbc-be2b-53ff4713619f?tab=build

/n make
Skalierung & Automatisierung

Deep Dive: Automatisierte Newsletter-Erstellung mit make.com
Prozess (Input File mit Briefing, Newsletter mit Firmen-Stil bzw.
erfolgreichen Beispielen, Backgroundinfos => Newsletter + passende
LinkedIn Posts



https://eu2.make.com/334438/scenarios/800809/edit

Input — File: Briefing /n make

Highlights
schon 500 Baume gepflanzt durch die fleissige Community an
Sevent-Fahrem!

Hauptteil

neue Carsharing Flotte mit 200.00 E-Autos revolutionieren die
E-Mobilitat mit Sevent



https://eu2.make.com/334438/scenarios/800809/edit

Newsletter — Beispiele: mit Schwerpunkt Nachhaltigkeit/ I.’..’.l.ma.ke

**Newsletter-Variante 1) Nachhaltigkeit und Umweltfreundlichkeit™

**Begrifiung**
Hey ihr grinen Daumen der Stralie! #f

Schon mal ein High-Five an dich firs Lesen dieses Newsletters! Deine Liebe zum Planeten ist
so ansteckend wie ein Laubbaum im Frihlingsfieber.

**Highlights**
“*Wurzelwerk der Woche @:** Unser Sevent-Team und ihr, unsere phanomenale Community,

schnappen wie wir Snacks! Und das, liebe Freunde, ist erst der Anfang.

“Zweiglein-Schnipsel.**

- Die frische Brise der Veranderung mit unserer neuen Flotte
- Wie E-Autos die Luft in der Stadt reinwaschen

- Pack die Badehose ein: weniger CO,, mehr saubere Seen!

**Hauptteil™

Wusstest du, dass jeder Sevent-Elektroflitzer ein echter Kumpel von Mutter Natur ist? Mit
unserer neuen Carsharing Flotte — 200.000 E-Autos stark — schreiben wir die Regeln der
E-Mobilitat neu. Pluspunkt: Jedes Mal, wenn du ein Sevent-Car fahrst, verpuffen weniger
Abgase in der Luft und mehr good vibes in der Stadt. Unser Strom? Kommt aus dem
saubersten Knick des Netzes, so dass unsere Autos fir das Klima tanzen statt tappen. Deine
Fahrt wird zur Umwelt-Mission — stylisch, smart und griin bis unter's Blechdach!

**Werabschiedung™*
Und denk dran, mein umweltbewusster Asphalt-Held: Ein Kilometer im E-Car ist wie ein Baum,
der leise flistert: "Danke!” @ Bis zur nachsten grinen Welle, bleib sauber und fahre clever!

Cheerio und bis nachsten Donnerstag,

Micha von Sevent

“*Newsletter-Variante 3) Innovative Technologie™

~Begriilung™
Aloha, Zukunftsfahrer! %

Bereit fir die Ladung Insights, die frischer sind als dein Smar-Home-Kihischrank?

**Highlights™*

**Tech-Talk des Tages ww:**

Erstmal Applaus fiir euch alle — unsere 500 frischgepflanzien Baume durch Carsharing mit Herz
und Verstand!

"lnnD-SHippﬂlsi"
- Unsere Flotte wachst: Ein Quantum E-Auto fir alle!
- Die Smart-Revolution des Fahrens

- App rein, Motor an; Carsharing im Jahr 2023!

**Hauptteil**

Vergiss Kapselkaffee — hier kommt die neue Generation des Carsharings! 200.000 E-Autos, die
nicht nur still da stehen, sondern vollgepackt sind mit Technik, die spricht, parkt und sogar den
Wetterbericht singen kann. Jedes unserer Fahrzeuge ist ein Flip im Evolutionsspiel der
Mobilitat, designed, um dich smart und geschmeidig durch die Strallen zu schwingen. Mit einer
App als Schidssel zum Glick und Zero-Emissions-Motoren, die so sauber laufen, kdnntest du
fast drinnen picknicken!

**Verabschiedung™

Bedenke: Ein smartes Auto ist wie ein Smartphone auf Radem - es bringt dich nicht nur von A
nach B, sondern es macht "Wow"! .. Also, schwing dich in die Zukunft und erleb den Vibe
smarter Mobilitat!

Wir coden uns in eine grinere Zukunft — und zwar zusammen!

Bis nachsten Swoosh in der Tech-Welle,

Micha von Sevent


https://eu2.make.com/334438/scenarios/800809/edit

/n make
Linked-In Posts passend zur Zielgruppe

**LinkedIn Post basierend auf Newsletter-Variante 1) Nachhaltigkeit und Umweltfreundlichkeit™*
Titel: Jeder Kilometer zahlt — Fiir eine griinere Zukunft! S

Text: Der griine Teppich ist ausgerollt flr unsere fantastischen Sevent-Elektroflitzer! Dank eurer
Unterstltzung haben wir 500 neue Baume gepflanzt, die jetzt kraftig CO, schlucken. Unsere
E-Flotte ist nicht nur ein Hingucker, sondern auch ein Umweltschiitzer. Mit jedem Kilometer im
Sevent-Car fordert ihr saubere Luft und zeigt der Welt, wie sexy Nachhaltigkeit sein kann! R 4

Call-To-Action: Spring ins nachste Sevent-Car und sei Teil der grlinen Revolution! . ) . . )
**LinkedIn Post basierend auf Newsletter-Variante 3) Innovative Technologie**

Hashtags: #SEVENT #GreenMobility #SustainableLiving #EcoFriendly #TreePlanting

Titel: Erobere die Stralen mit smarter Technik! % &§

Text: Wir bei Sevent lieben es, Grenzen zu verschieben und das nachste Level der
Carsharing-Erfahrung zu erreichen. Unsere E-Autos sind mit fortschrittlicher Technologie
ausgestattet, die das Fahren revolutioniert — und das alles emissionsfrei! Unsere App o6ffnet dir
die Tilr in eine Welt, in der Autos nicht nur fahren, sondern dich mit smarten Features
unterstiitzen. Sei ein Pionier der smarten Mobilitat mit uns! & .

Call-To-Action: Lade die Sevent App herunter und starte in die Zukunft des Fahrens!

Hashtags: #SEVENT #SmartTech #FutureDriving #EcoFriendly #Innovation


https://eu2.make.com/334438/scenarios/800809/edit

GenAl als Werkzeug statt als Spielzeug

Ing. Mag. (FH) Julia Pleyer, BA Daniel Dannhofer
Leitung Marketing, Kl & Innovation, Global Product Marketing
Videoproduktion bei TOGETHER CCA in Pixel und Bild

Lektorin Kl-Fortbildungsprogramm MBAI bei
Leaders of Al

Future of Marketing Kongress
10/11 April 2024


https://www.linkedin.com/in/julia-pleyer-824b4a11
https://leadersofai.com/?mwr=12a78a88
mailto:daniel.dannhofer@rib-software.com
https://www.linkedin.com/in/daniel-dannhofer-68b3881b7/
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