Bringing Climate Transition to life
Green Business Disruption Summit
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Innovation =

Invention + Erfolg
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Fehlende Priorisierung und zur Entscheidung
Innovationskultur Verantwortung und Umsetzung
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Die Vergangenheit ist
ein schlechter Ratgeber
fir komplexe Zuklnfte,
da es neue und heute
noch unklare

| bsungsanséatze erfordert
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Ideen Prototypisieren
' : generieren & Testen

Design Thinking: Double Diamond

Lead Innovation — Bringing visions to life. 12



Suchfeld-Template

Suchfeld-Titel

Zielgruppe

« Wer hat den NUTZEN von der
Lésung dieses Problems?

Innovationsgrad

e Wie welit entfernt von den

bisherigen Lésungen darf die neue
Lédsung sein? Wie NEU ist die
Lésung
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[ Zielgruppe ]

Wir sind auf der Suche
nach einer Losung fur
dieses...

... mit folgender

[

Innovations- ]

grad
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Zeit j

Art der
Innovation

J

Zeit

e Wann soll die Lésung fertiggestellt
sein?

e Wann beginnen wir mit den
Aktivitaten dazu?

Art der Innovation

e Welche Innovationsart entsteht:
e Produktinnovation
e Dienstleistung / Service
e Prozess oder Verfahren

e Geschéatsmodellinnovation
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Methodenauswahl

Innovationsausloser oder Problem?

Technologiegetrieben  Marktgetrieben
Technologie Problem / Bedirfnis — Lésungsansatz vorhanden? —>°> Konzept entwickelt und ge’res’re’r?»@»
beherrschbar? validiert?

; / Interne Kompetenzen / .
Innovationsgrad? R handen? Konzepterarbeitung /
l essourcenlvor anden: Konkretisierung der Ideen

e Agile Methoden: Scrum,
Lean Start-up

Analyse Analyse

, Niedri :
e lechnologieanalyse: e Externe 9 Komplette interne

Technology Trendrecherche e Design Thinking Umsetzung e Patent Mining
Technc?logy e Technologierecherche |deenwettbewerb | Outsourcing Projektteams und e Prototyping Hackathon
Watching e Interner Workshop mit e Forschungsauftrag an Freigabe von Ressourcen

e Patentanalyse ° Erk;e“b;m.g von Kznsl e.n— Kreativitdtsmethoden Universitat / Institut Testen

edurfnissen und Pain , .

e Validierung mit Points o ~>chlusselferfige Innovation Teilweise interne e Qualitative oder quantitative
Forschungsgruppen o Validierung mit Hoch e Scouting von Startups Umsetzung Tests

o Wettbewerbsanalyse Interviews (Kunden, e Lead User Methode o Methodische o Kundeninterviews

e Identifikation von Lieferanten, Experten e Hackathon Insourcing Unterstltzung von e Erstellung von Mock-ups /
Analogien far b.es’rimm’re o New Business e Kompetenz infern aufbauen Ex’.rerrj]en (Design Prototypen / MVPs / 3D-

Bereiche) Development e Kooperationspartner finden U;g]rkmg’ Serum, Lead Renderings
e Kunden / Lieferanten / Lead Krea:rivi’ré’rsme’rhoden)

User zur Unterstatzung
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Lead Expert:innen
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Analoge Bereiche FCOFIDES - innovation

Problemverwandschaft / Artverwandschaft

Wer kénnte das selbe Problem haben und hat es eventuell bereits gelost?

Klimafreundliche Gebaude Termitenbau
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Bleiben Sie neugierig!

Daniel Zapfl

Lead Innovation Management

zapfl®@lead-innovation.com

+43 676 3911110
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Daniel Zapfl
Make innovation a tradition!
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