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Datenprodukte
G'schichtldruckerel oder g'scheite Innovatio
Was Analysten sagen und wir wirklich sehen
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Eine unternenmensweite Datenkultur schaffen
Datenprodukte und dezentrale Verantwortung

Wettbewerbsvorteile durch Schnellere und prazisere Entscheidungen
schnelle, unternehmensweite Fordert Zusammenarbeit und Agilitat
Verfugbarkeit und hohe « Unterstutzt fundierte Entscheidungen
Qualitat von Daten « Daten sind leicht zuganglich und verstandlich

Optimiert fur Kundenbedurfnisse

Fordert Innovation in Fachbereichen
Maximiert Nutzen durch Wiederverwendbarkeit
Neue, verteilte Verantwortlichkeiten

Daten als eigenstandiges,
Jveroffentlichtes” Produkt
relevanter Fachbereiche
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Ware das nicht schoén?

Verfugbar auf
Marktplatz




Datenprodukte: Die Realitat

Ausweg: Konsequenter Mehrwert
Nutzen Fachanwender von Anfang an befahigen und
7'\ motivieren, Datenprodukte zu erstellen,
zu pflegen und zu nutzen

Nur mdglich, wenn Fachanwender
,mit Daten sprechen konnen”

..................................................... Erwarteter Wert

Plateau des Todes
Kein fachlicher Antrieb mehr

Anfangseuphorie
Viele kreative ldeen
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Datenkatalog oder Datenmarktplatz? Beides!
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Data Producer

Zugang zu
vertrauenswirdigen

und nitzlichen Daten

fur Konsumenten
erleichtern

Kuratiert durch
Fachexperten

Automatisiertes
Einlesen

Alle vorhandenen
Daten verzeichnen
(Assets wirtschaftlich
nutzen, regulatorisch
absichern)

Datenprodukte

Business Metadata

Physical Assets

Jegliches Asset
(Tabellen, Dateien,
Modelle, Berichte, ...)

Self-
Service

Governance uber
Data Contract,
Verantwortung beim
Ersteller des Produkts

Haufig zentralisierte,
IT-getriebene
Governance

Pipelines
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Ein Okosystem flr Datenprodukte mit Ab Initio

Breakout Session
Workshop 2, 12:10 Uhr

Deep Dive: Datenprodukte mal
ganz praktisch
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Governed Business View on Assets
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Semantic Discovery
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Raw and Conformed Data

Governance

Termsof Use

Policies & Standards

Data Quality

Lineage

‘Access Control

Data Masking

Versioning
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What's the best dataset for customer data?

s

Assistant

One of the most frequently viewed datasets related to customer data is the ™ customer_personal table. This dataset has been accessed multiple
times in recent days, indicating its relevance and potential usefulness for customer data.

Additionally, you may find the following datasets related to customer data of interest:

« 7 ca_dealertrack_customers_view
« <7 provenir_customers_view

These views are also popular and might be helpful depending on your specific requirements regarding customer data.
If you have any more specific needs or questions about these datasets, feel free to ask! 0

0 PopularEntities
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Data Intelligence Platforms Data Intelligence Platforms
2024 2025
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